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Premios Elite a la Creatividad en Marketing y Publicidad, es un concurso anual
organizado por el programa profesional de Mercadeo y Publicidad de la
Universidad de Santander (UDES), sede Bucaramanga, el cual busca impulsar y
visibilizar la importancia del mercadeo y la publicidad para el sector empresarial

regional y nacional.

El objetivo del concurso es reconocer las habilidades y actitudes creativas y
estratégicas de los estudiantes participantes, dando la oportunidad de trabajar con
un cliente en un contexto real. Ademas, el concurso se enfoca en valorar las
capacidades creativas y estratégicas de los estudiantes de mercadeo, publicidad,
disefilo, comunicacion y afines de las universidades, promoviendo una
participacién interdisciplinar que genere propuestas de calidad en pro de la

solucién de las problematicas.
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Los premios se entregaran a las agencias que, por su desempefio, hayan
alcanzado las mejores puntuaciones de los jurados en cada una de las categorias
y subcategorias. Para esta edicion 23 de los Premios Elite, la distribucion de los

ganadores y los incentivos para ellos se llevara a cabo de la siguiente forma:

Se entregara a la agencia: Estatuilla y reconocimiento econémico por valor
de $2.000.000 (dos millones de pesos).

e Segundo puesto Gran Prix de Plata
Se entregara a la agencia: Estatuilla y reconocimiento econémico por valor
de $1.200.000 (un millén doscientos mil pesos).

e Tercer puesto Gran Prix de Bronce
Se entregara a la agencia: Estatuilla y reconocimiento econémico por valor

de $800.000 (ochocientos mil pesos).

e Mejor propuesta para Medios ATL
Se entregara a la agencia: Placa de ganador.

e Mejor propuesta para Medios BTL en el punto de venta
Se entregara a la agencia: Placa de ganador.

e Mejor propuesta para Medios digitales

Se entregara a la agencia: Placa de ganador.
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Se entregara a la agencia: Estatuilla y reconocimiento econémico por valor
de $2.000.000 (dos millones de pesos).

e Segundo puesto Gran Prix de Plata
Se entregara a la agencia: Estatuilla y reconocimiento econémico por valor
de $1.200.000 (un millén doscientos mil pesos).

e Tercer puesto Gran Prix de Bronce
Se entregara a la agencia: Estatuilla y reconocimiento econémico por valor

de $800.000 (ochocientos mil pesos).

e Mejor propuesta para Medios ATL
Se entregara a la agencia: Placa de ganador.

¢ Mejor propuesta para Medios BTL en el punto de venta
Se entregara a la agencia: Placa de ganador.

e Mejor propuesta para Medios digitales

Se entregara a la agencia: Placa de ganador.

A continuacion, se presentan cada una de las etapas por las que deben pasar las

agencias que participan en el concurso Premios Elite.

Una vez recibidas todas las propuestas de las agencias participantes, el jurado
calificador realizara una preseleccion de las 10 mejores propuestas en cada
categoria (Junior y Senior), teniendo en cuenta los criterios de evaluacion
descritos en el apartado de calificacion de las propuestas. Esta preseleccion,

denominada "shortlist", se publicara en la fecha establecida. La organizacion del
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evento entregara a cada una de las agencias seleccionadas un documento con la

calificacion de los jurados y las recomendaciones que cada uno de ellos considere

oportunas.

Aspectos a tener en cuenta:

La votacion de cada jurado es individual, simultanea y secreta. Cada jurado
otorgara un puntaje basado en los criterios de evaluacion descritos en el
apartado de calificacién de las propuestas.

La organizacién del evento llevara a cabo el reconocimiento de la votacion y
su computo, a través de los medios tecnoldgicos disponibles.

En ningun caso el jurado podra revisar la lista de nominados para modificar
la decision de incluir o excluir a una agencia de la lista.

Las 10 agencias de cada categoria (Senior y Junior) que obtengan las
puntuaciones mas altas, una vez realizada la sumatoria de los resultados
en cada una de las subcategorias, conformaran el grupo de agencias de la
"shortlist", que participaran en la seleccion final de los ganadores con los

jurados finales de la etapa 2.

Una vez seleccionada la "shortlist", las agencias deberan:

Revisa la lista de sugerencias de los jurados, que la organizacion haran
llegar a cada una de las agencias via e-mail, para que las agencias realicen
los ajustes y cambios que consideren convenientes.

Enviar los entregables siguiendo las indicaciones suministradas via e-mail
por la Organizacion de Premios.

Todas las agencias tendran plazo hasta el 27 de octubre para enviar sus
propuestas finales, siguiendo las indicaciones suministradas por la
organizacion de premios elite.

Presentarse a la sustentacion frente a los jurados finales, en la fecha

designada por la organizacion del evento. Esta presentacion sera
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ELITE

obligatoriamente presencial para las agencias cuyos participantes residan
en el area metropolitana de Bucaramanga. Para las agencias conformadas
por participantes que residan en otras partes del pais o del mundo, la
sustentacion podra realizarse de manera virtual, a través de los medios

tecnologicos definidos por la organizacién del evento para tal fin.

Una vez recibidas las propuestas finales de las 10 agencias seleccionadas en
cada una de las categorias (Junior y Senior) y las subcategorias correspondientes,
se programara una presentacion ante los jurados finales, quienes tendran la tarea
de elegir a los ganadores en cada categoria, siguiendo los criterios de evaluacion

descritos en el apartado de calificacion de las propuestas
Aspectos a tener en cuenta:

e La votacion de cada jurado es individual, simultanea y secreta. Cada jurado
otorgara un puntaje basado en los criterios de evaluacion descritos en el
apartado de calificacién de las propuestas.

e La organizacidn del evento se encargara de registrar y computar la votacion

¢ utilizando los medios tecnoldgicos disponibles.

e En ningun caso, el jurado podra revisar la lista de ganadores para modificar
la decision de incluir o excluir a una agencia.

¢ Los ganadores de cada una de las subcategorias seran las agencias que
obtengan la mejor puntuacién ponderada, otorgada por los tres jurados
calificadores en cada subcategoria (Medios ATL, Medios BTL y Medios
Digitales) en la que participan. Estas agencias recibiran como
reconocimiento una estatuilla en cada una de las categorias.

e Los ganadores del Gran Prix de Oro, Gran Prix de Plata y Gran Prix de
Bronce de cada categoria (Junior y Senior) seran aquellas agencias que,

una vez realizada la sumatoria de los criterios de valoracion de cada uno de
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ELITE

los jurados, obtengan las mayores puntuaciones, de esta forma El Gran Prix
de Oro, sera entregado a la mejor agencia en cada una de las categorias
(Junior y Senior); el Gran Prix de Plata, a la segunda mejor agencia en cada
una de las categorias (Junior y Senior) y, el Gran Prix de Bronce, a la

tercera mejor agencia en cada una de las categorias (Junior y Senior).

Para la evaluacion de las propuestas, se designaran 12 jurados, distribuidos en
grupos de dos (2) personas por subcategoria. Estos jurados utilizaran el formato
de evaluacion consignado en el apartado de criterios de evaluacion para la

valoracién de las propuestas presentadas por las agencias.

Cada grupo de jurados estara conformado por dos (2) profesores expertos en el
area de mercadeo y publicidad: uno, sera designado por el programa de Mercadeo
y Publicidad de la Universidad de Santander y, el otro, sera invitado de forma

voluntaria por un profesor de otras instituciones universitarias participantes.

Cada uno de los profesores que forme parte del jurado calificador de la shortlist

recibira un certificado de participacién como jurado.

Para la seleccién de los ganadores en cada una de las categorias y
subcategorias, se conformara un jurado calificador integrado por tres (3) personas,
seleccionadas por el comité organizador de Premios Elite version 23. Estos,
utilizaran el formato de evaluacion consignado en el apartado de criterios de

evaluacion para valorar las propuestas presentadas por las agencias.
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Este jurado estara compuesto de la siguiente manera: dos (2) jurados externos,
profesionales con experiencia en publicidad o mercadeo y, una persona designada

como representante del patrocinador oficial.

El compromiso ético de cada uno de los jurados es la de realizar la valoracion de

cada una de las propuestas con transparencia e imparcialidad.

Tras la evaluacién de las propuestas para seleccionar a los ganadores de cada
una de las categorias (Junior y Senior) y sus diferentes subcategorias, los
miembros del jurado deben guardar absoluta confidencialidad y abstenerse de

comentarios, hasta que la organizacién del evento se pronuncie.

Para la versién 23 de los Premios Elite, cada agencia podra estar integrada por un
grupo de hasta tres (3) participantes, con un minimo de dos (2) participantes. Las

categorias en las que las agencias pueden participar son:

o En esta categoria, sélo podran participar estudiantes que se
encuentren entre el primer y el quinto semestre y que estén matriculados
(activos académicamente) en su respectiva universidad.

o En esta categoria, solo podran participar estudiantes que se
encuentren entre el sexto y el décimo semestre y que estén matriculados

(activos académicamente) en su respectiva universidad.

Para participar en la versién 23 de Premios Elite, sigua estos pasos:

e Solicite los formatos y enlaces de inscripcidn enviando un correo a

premioselite@mail.udes.edu.co. En el asunto del correo, escriba “Quiero
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ELITE

participar en Premios Elite”. Una vez que la organizacién del evento reciba
su mensaje, le enviara toda la informacién necesaria para completar su
inscripcion.

e Las inscripciones se abriran el viernes 30 de agosto de 2024 y se cerraran
el viernes 23 de septiembre de 2024.

e El valor de inscripcion es de cien mil pesos ($100.000) por agencia. Sélo un

integrante de la agencia debe realizar el pago de la inscripcion.
Recuerde tener a la mano los siguientes datos y documentos:

¢ Nombres completos de cada integrante.
e Documento de identificacion de cada integrante.

e Soporte de matricula del presente semestre académico del estudiante.

Los proyectos inscritos deben cumplir con las siguientes condiciones basicas:

e Las propuestas deben haber sido concebidas y creadas dentro de la
presente convocatoria, desarrolladas en el tiempo acordado para la
participacion, y basadas en las necesidades expresadas en el brief
desarrollado por la empresa patrocinadora de la version 23 de los Premios
Elite.

e Los participantes no deben tener ningun tipo de vinculacion laboral o
familiar, hasta tercer grado de consanguinidad, con las empresas
patrocinadoras KTRONIC y ALKOSTO.

e Haber cancelado previamente el valor de la inscripcion y encontrarse a paz
y salvo con el concurso por todo concepto.

e Inscribir la agencia y a cada uno de los integrantes que la conforman.

e No se premiaran piezas realizadas de forma independiente que no formen

parte del proyecto.
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ELITE

Todos los datos suministrados deben ser verdaderos. Cualquier alteracién
en algun dato proporcionado, ocasionara la descalificacién de la agencia sin
derecho a reembolso. La organizacion de los Premios Elite se reserva el
derecho de reclamar la devolucién de un galardén cuando, a su juicio,
encuentre mérito para hacerlo. Cualquier decision en este sentido sera

debidamente comunicada.

Para todos los participantes en la version 23 de Premios Elite deberan presentar

una campana publicitaria que responda a las necesidades del cliente de cada una

de las categorias (Junior y Senior), las cuales se encuentran plasmadas en el brief

gue se entregara a cada una de las agencias participantes.

Las agencias deben entregar:

Se debe presentar un video de una duracion minima de tres (3) minutos y maxima

de cinco (5) minutos, en el cual se abarque los siguientes puntos:

Describir la idea creativa con el potencial de responder a la necesidad del
cliente. Esta, acompafnada del respectivo look visual de la campana.

La estrategia: Publico objetivo y como llegar a él por medio de los canales.
La ejecucion: Implementacién de la idea creativa y la estrategia haciendo
uso de los Medios ATL, Medios BTL (Comunicacién en nuestras tiendas
fisicas) y Medios Digitales.

Describir por qué la idea creativa responde a los KPIs de cumplimiento

descritos en el brief.

La propuesta que se presente a los jurados debe hacer usos de los

tres (3) medios publicitarios dispuestos por las marcas en cada una de las
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ELITE

categorias (Senior y Junior). La no utilizacion de los tres (3) medios, puede

afectar la calificacion final de la propuesta.

Se recomienda también incluir en la propuesta aquellos hallazgos,
antecedentes o insigth que sirvieron de inspiracion para el desarrollo de la

propuesta.

El video debe ser presentado en formato .mp4 y su

tamano debe ser de 1920 x 1080 pixeles.

Se debe realizar una presentacion en la cual se muestre el /ook visual y cada una

de las piezas visuales utilizadas para la realizacion de la campana.

Nota:

e Sila propuesta tiene archivos de videos, estas se deben anexar a la
presentacion en formato .mp4 y su tamano debe ser de 1920 x 1080
pixeles.

e Sila propuesta tiene archivos de audio, estas se deben anexar a la
presentacion en formato .mp3 y su tamano debe ser de 1920 x 1080

pixeles.

La presentacion debe estar en tamafio de 1920 x

1080 pixeles.

A cada una de las agencias se le hara llegar, via e-mail, las instrucciones para el

envio de cada una de las propuestas.

Cuando a juicio del jurado se presente similitud de una pieza presentada al
concurso con otra creacion publicitaria y se haga evidente las condiciones

creativas por quien la denuncia, se retirara la campafa del concurso. La decision
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de eliminar la campafa del concurso debera adoptarse por la mayoria absoluta de

los miembros del jurado.

Uso material publicitario con derechos de autor: Todo el material publicitario
presentado por los participantes debe ser 100% original de los estudiantes; tanto
en sus ideas, como en su produccion. Queda prohibido el uso de fotografias
obtenidas de Internet, videos, musica y, en general, material audiovisual, bien sea
de bancos de imagenes o de servidores, buscadores o similares; exceptuando que
la Agencia demuestre que posee los derechos de uso sobre el material presentado

al concurso.

Los criterios de evaluacién estan definidos teniendo las necesidades descritas en
el brief de las marcas en las categorias (Junior y Senior). A continuacion, se
presentan cada uno de los items que tendran en cuenta los jurados al momento de

realizar la valoracién de cada uno de los participantes.

Criterios de valoracion de las propuestas

El desarrollo de la idea creativa con base
en entender las necesidades a resolver
de la marca, los objetivos de la marca, el
publico objetivo de la marca y todos los
datos necesarios para identificar el insight
para desarrollar la campaina propuesta.

IC Idea Creativa 30%

. . Medios Desarrollo de la idea 20%
Ejecucpn © ATL creativa en medios ATL °
El Implementacion de la

Idea Creativa Medios Desarrollo de la idea

o)
BTL creativa en medios BTL 20%
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Medios

, - o
Digitales Medios Digitales 20%

MR  Mediciondelos o o iiento de los KPIs 10%
resultados

Los participantes, cuyos proyectos sean galardonados, conceden autorizacion a la
organizacion del Concurso para exhibirlas; tanto en publico, como en privado y, a
distribuirlas con fines promocionales y académicos. En el momento de formalizar
la inscripcién, el estudiante cede los derechos de autor sobre el proyecto realizado
a las marcas KTRONIX y ALKOSTO. Ademas, acepta el acuerdo de

confidencialidad y el reglamento del concurso Premios Elite version 23.

La agencia que no se presente a la hora sefialada, queda a criterio del jurado
calificador el que tenga derecho o no a presentarse, una vez termine de exponer la
ultima agencia. Cada participante asume plena responsabilidad por la inscripcion
oportuna, entrega y la calidad del material suministrado, liberando a la
organizacion de todo compromiso ante terceros. Adicionalmente, quien inscriba las
campanas tendra la responsabilidad total por la autenticidad del trabajo y la

exactitud de los datos sobre su autoria.
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